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1. OBJECTIUS

e Coneixer les aracteristiques i el funcionament dels diferents procediments de
comunicacid de que disposa el responsable de marqueting: venda personal,
publicitat, promocié de vendes, patrocini, relacions publiques, i marqueting
directe.

e Comprendre la contribucié d'aquests instruments en |'estratégia de comunicacio
de les empreses i organitzacions.

2. CONTINGUTS

En el curs de Publicitat i Promocid que et presentem tractarem danalitzar el
complex moén de la comunicacié publicitaria i tots els elements que la envolten des
d’un punt de vista practic i realista. Veurem el procés d'elaboracié d'una ampanya
publicitaria i els agents que intervenen, des de l'origen fins a la seva conclusid.

En aquesta assighatura ens aproparem a la Publicitat des d’una doble perspectiva,
per una part, I'analitzarem des del puntde vista de I'empresa anunciant, i per altra,
des de l'agéncia de Publicitat.

El proposit de I'esmentada assignatura és qualifiar a l'estudiant pera la pressa de
decisions estratégiques en comuniccid ; proporcionar-li el nivell practic que liajudi
a desenvolupar-se amb desimboltura en el mon de la creacid i la realitzacio
audiovisual i grafia ; facilitar-li la @mprensid dels mitjans de difusio i
conscienciejar-lide la necessitatd’investigar el nivell d’eficada publicitaria.

Perd per tenir una visi6 global de tots els instruments que podem disposar
treballarem també tots els elements que composen la comuniccié, com sén la
promod6é de vendes, el merchandising, les relacions publiques i el marketing
directe.

El programa cnsta de catorze temes que seran exposats durant el curs, amb el
suport de casos, @mpanyes i anuncis actuals i material audiovisual, que facilitin la
comprensio tedrica. Es motivara a I'alumne a participar a classe.



[ 3. PROGRAMA

TEMA 1. INTRODUCCIO HISTORICA I VALORACIO DE LA PUBLICITAT
INTRODUCCIO HISTORICA

IMPORTANCIA DE LA PUBLICITAT

ELS PRINCIPIS BASICS DE LA PUBLICITAT

ELS EFECTES SOCIALS DELA PUBLICITAT

e
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L’AGENCIA DE PUBLICITAT

L’AGENCIA. DEFINICIO I CONCEPTE
DESENVOLUPAMENT DE LES AGENCIES

LES AGENCIES DE SERVEIS COMPLETS

ALTRES SERVEIS PUBLICITARIS \
DIFERENTS TIPUS DE REMUNERACIO DE LES AGENCIES

TEMA
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TEMA 3. ELS MITJANS DE COMUNICACIO

3.1 ESTRUCTURA DEL DEPARTAMENT DE MITJANS
3.2 CARACTERISTIQUES ELEMENTALS DELS MITJANS
3.3 COMPONENTS DEL PLA DE MITJANS

TEMA 4. LA TELEVISIO

4.1  LATELEVISIO COM A MITJA PUBLICITARI
4.2 MESURA DE L'AUDIENCIA A LA TELEVISIO
4.3  EVOLUCIO DEL MITJA ,

4.4  RENDIBILITAT DE LA TELEVISIO

4.5  EL FUTUR DE LA TELEVISIO

TEMA 5. LA RADIO

5.1  CARACTERISTIQUES I AVANTATGES DE LA RADIO

5.2 ESTRUCTURA DEL MITJARADIO AL NOSTREPAfS

5.3  MESURA DE L’AUDIENCIA A LA RADIO

5.4  FORMULES DE CONTRACTACUO DELS ESPAIS PUBLICITARIS A LA

RADIO o
5.5  CREATIVITAT DEL MITJA RADIO

TEMA 6. LA PREMSA

6.1  CARACTERISTIQUES DE LA PREMSA DIARIA
6.2  ESTRUCTURA DEL MITJA PREMSA A ESPANYA
6.3  COMERCIALITZACIO DELS DIARIS

6.4  VALORACIO PUBLICITARIA DE LA PREMSA
6.5 VALORACIO ECONOMICA DE LAPREMSA

6.6  ELS SUPLEMENTS

TEMA 7. LES REVISTES i
CARACTERISTIQUES DEL MITJA

AVANTAGES I DESAVANTATGES DE LES REVISTES
CLASSIFICACIO DE LES REVISTES

ESTRUCTURA DEL MITJAREVISTES A ESPANYA
VALORACIO PUBLICITARIA DE LES REVISTES
VALORACIO ECONOMICA DE LES REVISTES
DIFERENTS ELEMENTS DE LES REVISTES
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. PUBLICITAT EXTERIOR I PUBLICITAT DE TRANSIT
CONCEPTE DE PUBLICITAT EXTERIOR

LA INDUSTRIA DE LA PUBLICITAT EXTERIOR
DIVERSITAT DE SUPORTS DEPUBLICITAT EXTERIOR
MODALITATS DE LA PUBLICITAT DE TRANSIT

ALTRES FORMES DEPUBLICITAT EXTERIOR
CARACTERISTIQUES DEL MITJA PUBLICITAT EXTERIOR
CRITERIS DE SHELECCIO

LA CAMPANYA DE PUBLICITAT EXTERIOR )

FORMES D'UTILITZACIO I CONTRACTACIO DE LA PUBLICITAT
EXTERIOR

TEMA
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TEMA 9. MARKETING DIRECTE

DEFINICIO DEL MARKETING DIRECTE

HISTORIA DE LA VENDA PER CORREU

FACTORS A CONSIDERAR EN EL MARKETING DIRECTE
OBJECTIUS DEL MARKETING DIRECTE

MITJANS DEL MARKETING DIRECTE
CARACTERISTIQUES DEL MAILING CLASSIC

CASOS PRACTICS
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TEMA 10. LA CREACIO DE TEXTES PUBLICITARIS
10.1 LA NATURALESAI L'US DELS ATRACTIUS
10.2 ESTRUCTURA D'UN ANUNCI EN PREMSA
10.3 FASES DE LA CREACIO GRAFICA
10.4 ELEMENTS DE LA CREACIO GRAFICA

TEMA 11. LA CREACIO GRAFICA I AUDIOVISUAL
11.1 LA CREACIO DEL COMERCIAL DE TELEVISIO
11.2 LA CREACIO DEL COMERCIAL DE RADIO

TEMA 12. LA PROMpCIé DE VENDES
12.1 PROMOCIO I PUBLICITAT
12.2 FORMES DE PROMOCIO DE VENDES

TEMA 13. MERCHANDISING
13.1 CONCEPTE DE MERCHANDISING
13.2 OBIJECTIUS DE MERCHANDISING
13.3 ELEMENTS DE MERCHANDISING

TEMA 14. RELACIONS PUBLIQUES )
14.1 DEFINICIO DE RELACIONS PUBLIQUES
14.2 LES RELACIONS PUBLIQUES A L'EMPRESA
14.3 AMBITS D’APLICACIO DE LES RELACIONS PUBLIQUES A L'EMPRESA

| 4. MATERIALS DE L'ASSIGNATURA

Material a copisteria
Transparencies
Manuals a biblioteca
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6. AVALUACIO

El curs de Publicitat i Promocié sera avaluat mitjanant un examen final al febrer i
un altre al setembre (pels alumnes que hagin suspés o no s’hagin presentat al mes
de febrer) i un treball. La nota que pemet superar I'examen sera de cinc o més
punts sobre deu. Tanmateix, per aprovar aquesta assignatura s’haura de superar
I'esmentat examen final, i lliurar i exposar a classe un treball que es determinara a
principi de curs. Aquest treball sera obligatori, i suposara el 50 % de |'avaluacié
final.

A l'examen només es podra portarel boligraf i la calculadora.



